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REAR situaciones en el campo de [a
experiencia social, es ‘el objetivo de
una buena parte del arte contempord-
neo. Este reatismo conceptual conci-
ta acciones muy semejantes a fas cotidianas ¢
incluso bien pueden haber sido concebidas y lle-
vadas 2 cabo por otras agentes sociales, eon lo
que las harreras entre el arte y la vida se vuetven
<cenfusas. £ en esta ambigiiedad donde trabaja
el creador, volviendo conscientes fenémenos
coiidia.nos relacicnados con el ocio y el especti-
cula, . :

Nacido en Villeneuve St. George en 1970,
Matthéeu Laurette es yne de los artistas ligados
2 la estética relacional y contextual. El arte no
5610 como mdquina para ia reflexidn o estimulo
para b sensibilidad, sino algo conectade con fa
experiencia, capaz de artieular sentido en muy
distintas direcciones y que pone el énfasis en la
recepeion pablica del trabajo,

Por medio de fa accién organizada
por Consonni, Laurette traty de
dar vespuestas a situaciones
comunes y corrientes, pro-
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Gues, p tad
por Alicia San
Suwan

el dinero’para la produc-
¢ién de obra ha adquiri-

do un automdwil cuyo precio es de 1.0E3.600 pe-
setas. El autor propone un rabajo que tituta «E
gran trueques y que se presenta/representa en.
un programa televisivo del Canat Bizkaia (Canal
48 UKF), desde ef tres de enero, todos tos dias,
antes y después de los informativos, Un folleto
impreso buzoneado en 150.000 hogares infor-
ma 2 la ciudadania del evento. Se indica que hay
un teléfono, el 944 407707, para recoger las so-
licitudes de cambio de productas, Todos los s4-
badosy domingos a las 14,20 b, 1a presentadora
Aliciz San Juan nos indica eual es I propuesta
de precio mis elevado que se ha hecho yporlo
tante fa que s& quedz momentineamente para
ser canjeada por ¢l coche, La ¢adena cornienza
perono se sabe cuando acaba, depende de ta res-
puesta social, Una cbra abierta que dialoga con
los elementos de |a publicidad y aguellos ¢on-
cursos televisivos que proponen una dinimica
de premios cuya evasién permite un ale-
jamniento de 1a vida cotidianz, una
incitacién al consumo y una in-
vitacién al entretenimiento,
EI artista los relaciona y
posibilita su cuestiona-
miento. Una problernati-
2acién que va mds all4
de lo que la obra de arte
es ¢ ha sido.




